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MENSAJE  DEL  PRESIDENTE

Fomentando la Salud Planetaria: 

Como CEO del Grupo Daabon, tengo el 
honor de dirigirme a ustedes hoy sobre 

un tema de suma importancia: la intersección 
de nuestra industria con la salud planetaria. 
En una era donde la conciencia ambiental 
es primordial, es nuestra responsabilidad 
liderar prácticas sostenibles que salvaguarden 
el delicado equilibrio entre el crecimiento 
económico y el bienestar ecológico. En 
Daabon, reconocemos el papel significativo 
que desempeñamos en la cadena de 
suministro global y el impacto que nuestras 
operaciones tienen en el medio ambiente. 
Nuestro compromiso con la salud planetaria 
no es solo un imperativo moral; es una parte 
integral de nuestra estrategia empresarial.

Desde los inicios del Grupo Daabon, hace más 
de 30 años, nuestra brújula ha sido guiada 
por los principios de la agricultura orgánica. 
Esto nos ha permitido cumplir fácilmente 
con numerosas normas de sostenibilidad en 
nuestras plantaciones y fábricas. Siempre 
hemos creído que al alinear nuestros objetivos 
con los principios de sostenibilidad, no solo 
podemos satisfacer las demandas del presente, 
sino también asegurar un futuro próspero 
para las generaciones venideras.

Al inicio de nuestra travesía empresarial 
internacional, dedicamos nuestros esfuerzos 
al crecimiento en el ámbito orgánico. Esta 
demanda fue impulsada por consumidores 
que buscaban alternativas más saludables 
a los productos convencionales ofrecidos 
en los estantes minoristas. Hoy en día, esto 
ha evolucionado hacia una demanda que 
busca el bienestar de nuestro planeta, así 
como opciones saludables. Cada vez más, 
las naciones se unen en pro de un objetivo 
común: la salud planetaria. Iniciativas como el 
Reglamento Europeo contra la Deforestación 
(EUDR) y la Ley Forestal de EE. UU. son 
intenciones claras convertidas en acción.

Uno de los problemas más apremiantes 
en nuestra industria es la asociación de 
la producción de aceite de palma con la 
deforestación y la pérdida de biodiversidad. 
Reconocemos estas preocupaciones y 
comprendemos la imperiosa necesidad 
de abordarlas de frente. Es por eso que 
seguimos invirtiendo considerablemente en 
prácticas de abastecimiento sostenibles y 
responsables desde el principio. Mantenemos 
nuestro estricto compromiso de mantener 
una política de deforestación cero asociada 
con nuestra cadena de suministro de aceite 
de palma, ya sea en nuestras plantaciones, 
nuestras cooperativas o nuestros principales 
proveedores. Trabajamos incansablemente 
para implementar una política de deforestación 
cero, asegurando que nuestras operaciones no 

contribuyan a la degradación de ecosistemas 
vitales. También estamos participando 
activamente con comunidades locales, ONG 
y entidades gubernamentales para desarrollar 
e implementar las mejores prácticas de uso 
del suelo que priorizan la conservación y la 
preservación de la biodiversidad.

Además de nuestro compromiso de detener 
la deforestación, reconocemos la necesidad 
de compensar el impacto ambiental de 
nuestra industria, por lo que hemos dedicado 
esfuerzos a la creación de proyectos de 
energía renovable como instalaciones solares 
y de biomasa. Esta iniciativa no solo ayuda 
a contrarrestar nuestra huella de carbono, 
sino que también contribuye a la eficiencia 
de nuestras operaciones y a la economía 
circular de nuestro negocio. Estas iniciativas 
han generado más de 1 millón de reducciones 
certificadas de emisiones equivalentes de 
carbono (CER) desde 2012, que se ofrecerán 
a socios clave que necesiten compensar sus 
emisiones. Planeamos seguir desarrollando 
más esfuerzos como este, para hacer crecer 
esta cifra a más de 30 millones de CER en los 
próximos 25 años.

Además, mantenemos nuestro compromiso 
de promover prácticas laborales justas y 
éticas en toda nuestra cadena de suministro. 
Nuestra responsabilidad se extiende más allá 
del ámbito ambiental para incluir el bienestar 
de las comunidades en las que operamos. 
Al garantizar salarios dignos, condiciones 
de trabajo seguras e iniciativas de desarrollo 
comunitario, buscamos crear un impacto 
positivo que se extienda mucho más allá de 
nuestras operaciones comerciales inmediatas.

Presidente Ejecutivo, Manuel Julián Dávila Abondano

Asimismo, la transparencia es clave en nuestro 
viaje hacia la sostenibilidad. Trabajamos 
activamente para proporcionar a nuestros 
interesados información clara y completa sobre 
nuestras prácticas de abastecimiento, impacto 
ambiental y progreso hacia los objetivos de 
sostenibilidad. A través de actualizaciones 
e informes regulares, buscamos fomentar la 
confianza y la responsabilidad. Esto será un 
elemento clave en el EUDR, permitiendo 
que todos los interesados tengan informes de 
trazabilidad detallados que incluyan las geo-
coordenadas de todas las plantaciones con sus 
respectivos informes auditados que detallen 
cómo aseguramos la deforestación cero en la 
zona.

Por último, es nuestra responsabilidad colectiva 
encontrar una manera de trabajar juntos en 
un entorno geo-político muy dividido. Las 
opiniones y creencias pueden diferir, pero 
esto no debería cegarnos como sociedad hacia 
nuestro objetivo común: reducir el impacto 
del calentamiento global cambiando nuestra 
forma de producción y consumo. El cambio 
comienza en nuestros hogares, con nuestros 
hábitos y nuestras compras. Tenemos el 
poder de votar con nuestras compras todos 
los días. Estas compras nos permiten tener 
una voz en nuestra cadena de suministro 
global, que resiste de manera conservadora 
el cambio, pero que también está abierta 
a nuevas ideas sobre cómo hacer las cosas 
mejor. Además, no debemos olvidar que el 
cambio igualmente está disponible en nuestro 
gobierno local. Es evidente ahora más que 
nunca que deberíamos involucrarnos más con 
nuestro ayuntamiento local, tanto como con 
las elecciones de poder mediático. Vivimos en 
tiempos que nos permiten tener el privilegio 
de votar por un cambio y no deberíamos darlo 
por sentado y usarlo correctamente.

En conclusión, como CEO de Daabon, quiero 
enfatizar nuestro compromiso inquebrantable 
con la salud planetaria. Entendemos los 
desafíos por delante, pero también vemos 
las inmensas oportunidades para un cambio 
positivo dentro de nuestra industria. Al 
priorizar la sostenibilidad, el abastecimiento 
responsable y las prácticas éticas, creemos 
que podemos liderar el camino hacia un 
futuro donde la producción de aceite de 
palma y la conservación ambiental coexistan 
armónicamente. 

Gracias por su continuo apoyo mientras 
continuamos en este viaje transformador.

Atentamente,

Manuel Julián Dávila Abondano, CEO, 
Grupo Daabon.

Nuestro Compromiso con la 
Agricultura Orgánica Regenerativa
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Por: Manuel Alberto Dávila, Director de Daabon UK

En los últimos años, la demanda de 
alimentos orgánicos ha aumentado a 

medida que los consumidores priorizan 
la salud, la sostenibilidad y la conciencia 
ambiental. Sin embargo, la percepción 
de que los alimentos orgánicos vienen 
con una etiqueta de precio elevado ha 
creado una barrera para muchas personas 
y familias. En un escenario ideal, los 
alimentos orgánicos no tendrían un 
precio más alto, pero un problema 
significativo radica en que el costo real de 
nuestros alimentos no siempre se refleja 
con precisión en su precio.

Muchas ONG abogan incansablemente 
por igualar los subsidios en apoyo a la 
agricultura orgánica con los otorgados en 
la industria de la agricultura convencional. 
Dichos subsidios deberían comenzar 
siendo incentivos para los agricultores 
que hacen la transición hacia sistemas 
agrícolas respetuosos con la naturaleza. 
Los subsidios en la industria de alimentos 
convencionales ocultan el verdadero costo 
de la industria convencional, haciendo 
que lo orgánico parezca costoso. Cuando 
se eliminan estos subsidios, las primas 
no son tan altas. Nuestra meta colectiva 
en la industria alimentaria debería ser 
establecer un modelo agrícola sostenible 
que garantice alimentos de alta calidad 
para todos a un precio justo tanto para los 
consumidores como para los agricultores.

Es crucial reconocer que cuando inviertes 
un poco más en un producto orgánico, 
esencialmente estás votando con tu 
billetera. Al elegir lo orgánico, estás 
respaldando un sistema alimentario 
completamente rastreable que opera sin 
costos ocultos. Este sistema prioriza los 
más altos estándares de bienestar animal, 
apoya la vida silvestre y fomenta el 
desarrollo de suelos vivos y un ecosistema 
robusto, todo orientado a garantizar 
la salud de nuestro planeta para las 
generaciones venideras. 

Las economías de escala son el principal 
impulsor que permite a nuestro sistema 
alimentario ofrecer bienes y servicios a 
precios accesibles. Es con la escala que 
la oferta y la demanda pueden ponerse 
de acuerdo en un nivel de precio en el 
que ambos puedan existir en equilibrio. 
Como cualquier cosa nueva, el comienzo 
siempre es desafiante y costoso. Estas 
fueron las primeras tres décadas del 
sector orgánico desde principios de los 
años 90. A medida que ha progresado y la 
producción ha aumentado y se ha vuelto 
más eficiente para satisfacer la creciente 
demanda.

Fue solo hasta recientemente, el año pasado, que la industria de alimentos orgánicos experimentó 
su primer declive en crecimiento en los últimos 20 años debido a la rápida inflación provocada 
por el efecto látigo en la cadena de suministro causado por el bloqueo desencadenado por la 
propagación de la COVID-19. En retrospectiva, la industria orgánica lo ha hecho muy bien 
al encontrar un lugar en los estantes de todos los principales minoristas en todo el mundo. La 
introducción de alimentos orgánicos en los estantes de los supermercados fue entregada por 
marcas, pero a medida que el mercado creció y los beneficios fueron mejor comprendidos por los 
consumidores, los minoristas se sumaron creando gamas orgánicas de marca propia.

Esto ha llevado a algunos minoristas como Waitrose en el Reino Unido, Wholefoods en EE. 
UU., Rewe en Alemania o Woolworths en Australia a utilizar lo orgánico como un punto 
de venta único. Sin embargo, no todos nosotros podemos comprar cada semana en estos 
minoristas, a veces simplemente no hay suficiente dinero para hacerlo. Aquí es donde entra la 
segunda categoría de supermercados, los hard discounters. Minoristas como Aldi y Lidl se han 
centrado en remodelar sus cadenas de suministro para entregar alimentos a un precio más bajo 
al reducir el número de personas en la cadena de suministro. Esto ha funcionado muy bien en 
el sector orgánico, donde han podido obtener directamente de las granjas grandes volúmenes de 
productos orgánicos, llevando el precio entre la oferta y la demanda a un equilibrio con precios 
más bajos. Otro ejemplo es Costco, con su exitoso modelo de negocio de membresía y compra a 
granel, impulsando el volumen de productos orgánicos mediante precios de compra más bajos.

A medida que el tiempo avance, esto continuará llenando más estantes de supermercados en todo 
el mundo. Más recientemente, en los últimos dos años, hemos comenzado a ver supermercados 
en América Latina, Medio Oriente y Asia que comienzan a ingresar a este espacio. ¿Cuánto 
tiempo tomará para que las ventas de alimentos orgánicos florezcan en estos nuevos mercados? 
Probablemente mucho más tiempo, ya que los ingresos disponibles aún son un desafío. Sin 
embargo, la demanda está ahí tan pronto como el ingreso esté disponible.

Entonces, ¿cómo reducimos los precios de los alimentos orgánicos? A través de la demanda a 
granel. Al igual que los minoristas, las multinacionales pueden usar su poder de compra para 
obtener ingredientes orgánicos a buenos precios y crear su propia gama orgánica. Pero, ¿qué 
pasa con las certificaciones y los intercambios de productos? Muchos preguntarán. Este es el 
próximo desafío. Trabajando juntos en una colaboración entre las granjas y los fabricantes se 
puede resolver esto. Los mayores costos de fabricación experimentados al principio debido a 
las certificaciones, intercambios y limpieza deben ser compensados por precios competitivos de 
ingredientes orgánicos impulsados por la compra a gran volumen. La colaboración es necesaria 
para que esto funcione.

Los productos orgánicos están aquí para quedarse y crecer. Los consumidores cada día son más 
conscientes de las implicaciones y consecuencias de la expansión de los agronegocios. Si se les 
da la opción a un precio accesible, los consumidores elegirían alimentos que sean mejores para 
ellos y para el planeta. Estamos buscando socios en todo el mundo que deseen crecer de manera 
colaborativa en el espacio orgánico. Si eres uno de ellos, contáctanos y estamos ansiosos por 
construir un futuro más sostenible juntos.

Pasillo alimentos orgánicos

Alimentos Orgánicos al Alcance
de Todos
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Por: Jan Wels, Director de Daabon Europa

Las plantaciones de palma producen anualmente más de 
70 millones de toneladas métricas de aceite de palma, 

ampliamente utilizado en varios productos como alimentos, 
cosméticos y biocombustibles. Sin embargo, la producción 
de aceite de palma ha sido asociada con la deforestación, 
la destrucción del hábitat y los abusos contra los derechos 
humanos en diversas regiones del mundo.

El Reglamento de la UE sobre la Deforestación, una 
nueva iniciativa que apunta a la deforestación vinculada 
a actividades agrícolas y forestales, impone obligaciones 
vinculantes de diligencia debida a las empresas de la UE, 
ampliando significativamente el alcance del Reglamento de 
la UE sobre la Madera. En vigor desde el 30 de diciembre de 
2024, este reglamento es un paso crucial hacia la reducción 
del impacto ambiental de las plantaciones de palma, 
garantizando una producción sostenible de aceite de palma 
con un daño mínimo al medio ambiente y a las comunidades 
locales.

Crucial para salvaguardar los bosques globales, esencial 
para la biodiversidad, la regulación climática y los servicios 
vitales del ecosistema, el reglamento contribuye a mitigar 
los impactos del cambio climático y proteger los recursos 
naturales del planeta. Dada la necesidad de 80 millones de 
toneladas métricas adicionales de aceite vegetal para 2050 
para alimentar a la creciente población, centrarse en cultivos 
con menor uso de tierra, como el aceite de palma con una 
producción de más de 5 mt/ha frente al aceite de soja con 
0.25 mt/ha, se vuelve aún más crucial.

Daabon se ha comprometido a producir aceite de palma libre 
de deforestación, implementando medidas para operaciones 
sostenibles y respetuosas con el medio ambiente. Colaborar 
con las comunidades locales para promover un uso sostenible 
del suelo, invertir en energía renovable y emplear tecnologías 
avanzadas para minimizar el impacto ambiental son algunas 
de las iniciativas de Daabon.

Reconociendo los esfuerzos de Daabon, el World Wildlife 
Fund (WWF) elogia a la empresa por su compromiso con la 
transparencia y el compromiso con las comunidades locales. 
Sin embargo, el WWF enfatiza la necesidad continua de 
que las empresas, incluida Daabon, inviertan en prácticas 
sostenibles y colaboren con gobiernos y partes interesadas 
para promover un uso sostenible del suelo.

El reconocimiento de Daabon como #1 en palma sostenible 
por SPOTT (The London Zoological Society) subraya su 
compromiso. Daabon EU apoya y promueve plenamente 
estos esfuerzos, instando a una inversión continua en el 
futuro de nuestro planeta y de las personas.

Daabon se ha comprometido a 
producir aceite de palma libre de 
deforestación, implementando 
medidas para operaciones 
sostenibles y respetuosas con el 
medio ambiente.

 Finca de Palma, Tequendama 

Cómo Daabon Está Apoyando 
la Regulación de Deforestación de la Unión Europea (EUDR)
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Daabon, como un jugador pionero en la 
industria latinoamericana del aceite de 

palma, ha surgido como un innovador a través 
de su estrategia de Sostenibilidad para la Salud 
Planetaria centrada en lograr la neutralidad de 
carbono, mantener una cadena de suministro 
libre de deforestación, aumentar la conciencia 
sobre los derechos humanos y mejorar la 
biodiversidad en la agricultura. Reconociendo 
los desafíos ambientales asociados con el 
aceite de palma, Daabon ha tomado medidas 
proactivas para abordar la huella de carbono 
de sus operaciones y entregar ingredientes 
sostenibles de alta calidad, neutros en carbono.

Particularmente cercano a su estrategia central 
es el compromiso de lograr la neutralidad 
de carbono para 2027. La empresa ha 
implementado una variedad de prácticas 
innovadoras y respetuosas con el medio 
ambiente en toda su cadena de suministro 
para minimizar las emisiones de gases de efecto 
invernadero, centrándose en la compensación 
interna. Estas iniciativas incluyen prácticas de 
agricultura orgánica, esfuerzos de reforestación, 
el uso de fuentes de energía renovable en las 
instalaciones de procesamiento (biomasa y 
solar) e inversión en una flota impulsada por 
gas natural. Al priorizar la neutralidad de 
carbono, Daabon no solo está reduciendo 
su impacto en el cambio climático, sino que 

con la Neutralidad de Carbono

Por: Felipe Guerrero, Vicepresidente Ejecutivo

también está estableciendo un nuevo nivel para la producción responsable de 
aceite de palma.

Un aspecto clave del enfoque de Daabon es la promoción de sistemas 
agroforestales dentro de sus plantaciones. Al integrar diversas especies de árboles 
junto con los cultivos de aceite de palma, Daabon mejora la biodiversidad, 
secuestra carbono y conserva la fertilidad del suelo. Este modelo agroforestal no 
solo contribuye a los objetivos de neutralidad de carbono de la empresa, sino 
que también fomenta un paisaje más resistente y ecológicamente equilibrado; 
hay espacio para enfoques no basados en la naturaleza: captura de metano, 
producción de biomasa, entre otros.

Daabon también ha invertido en la restauración de tierras degradadas, 
demostrando su compromiso con la conservación ambiental. A través de 
asociaciones con comunidades locales y organizaciones de conservación, la 
empresa participa activamente en proyectos de reforestación y protección de 
áreas de Alto Valor de Conservación. Este enfoque va más allá de la simple 
compensación de carbono, reflejando un compromiso integral con fomentar 
un impacto ambiental positivo.

Además, Daabon ha transitado hacia fuentes de energía renovable en sus 
instalaciones de procesamiento, reduciendo la dependencia de los combustibles 
fósiles. Este cambio no solo se alinea con los esfuerzos globales para combatir 
el cambio climático, sino que también establece a Daabon como un líder en 
prácticas comerciales sostenibles dentro de la industria del aceite de palma.

La estrategia de salud planetaria de Daabon para lograr la producción de aceite 
de palma neutra en carbono es un testimonio de su dedicación al cuidado 
del medio ambiente. Al abrazar la agroforestería, la reforestación y la energía 
renovable, Daabon está dando forma activamente a un futuro donde el aceite 
de palma puede coexistir con la nueva línea de base ambiental, estableciendo 
un precedente para prácticas responsables y sostenibles en la industria.

Más allá de la Deforestación:

El Compromiso 
de Daabon



6

La biomasa es un recurso natural renovable que ofrece 
numerosas oportunidades para una variedad de 

aplicaciones industriales en biomateriales, bioenergía y 
bioproductos. Daabon dispone de recursos de biomasa en 
forma de pellets para varias tecnologías de conversión.

El beneficio de utilizar pellets de biomasa de palma para la 
recuperación de energía radica en su densidad energética, la 
cual está relacionada con la cantidad de energía que se puede 
almacenar en una cantidad específica de material en forma 
de pellets.

Las características de la biomasa de palma determinan el tipo 
de planta y el comportamiento en diferentes operaciones, 
como el transporte de sólidos, el secado, la molienda, la 
peletización, el almacenamiento y la transformación en 
calor o biocombustible. Algunas de las propiedades más 
importantes se muestran en la Tabla 1.

El biochar procedente de la biomasa es más rico en carbono 

y Oportunidades

Biomasa y Biochar: 

Beneficios

mediante procesos termoquímicos conocidos como pirólisis y 
torrefacción. La pirólisis es un proceso de calentamiento en 
ausencia de oxígeno. La torrefacción es una forma suave de 
pirólisis a temperaturas de calentamiento más bajas. La Figura 
3 ilustra los procesos de conversión térmica de la biomasa. 

El biochar es estable frente a la descomposición microbiológica 
y fisicoquímica. Por lo tanto, se utiliza como enmienda del 
suelo y es adecuado para la secuestración de carbono a largo 
plazo, es decir, el dióxido de carbono se elimina de la atmósfera 
y se retiene en forma sólida durante un período que supera 
los 100 años y, por esa razón, se considera permanente para 
fines de mitigación [3]. Hay diversos usos para el biochar, 
incluyendo compostaje, fertilización, enmienda del suelo, 
digestión anaeróbica, celdas de combustible, filtración de agua 
y gas, y catálisis. Los poros del biochar desempeñan un papel 
importante en las interacciones fisicoquímicas con biosólidos, 
nutrientes y microorganismos cuando se incorporan al suelo. 
Estas son áreas prometedoras de aplicación.

Figura 1: Biomasa de palma de aceite, Daabon

Por: María del Pilar Noriega E., PhD – Directora de I+D e Innovación
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Las características de 
la biomasa de palma 

determinan el tipo de planta 
y el comportamiento en 
diferentes operaciones, 
como el transporte de 
sólidos, el secado, la 

molienda, la peletización, 
el almacenamiento y la 

transformación en calor o 
biocombustible.

Figura 3: Procesos de Conversión Térmica de la Biomasa

Tabla 1: Especificaciones para pellets de biomasa

Figura 2: Pellets de biomasa sostenible, C.I. Tequendama S.A.S
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La enfermedad conocida como Pudrición de 
Cogollo (PC), producida por Phytophthora 

palmivora, ha sido registrada en todas las zonas 
productoras de palma en Colombia. Especialmente 
en los últimos años, ha ocasionado pérdidas 
considerables, particularmente en la zona norte 
colombiana. Los datos hasta septiembre de 2023 
indican casi 4.500.000 casos de la enfermedad, 
lo que se traduce en más del 26% de la zona 
afectada, con alrededor de 31.000 hectáreas casi 
devastadas. En el departamento del Magdalena, 
donde el Grupo Daabon tiene una fuerte 
influencia, se tienen datos que indican que el 
85% del área está afectada por la enfermedad, 
sumiendo la región en una grave crisis debido a 
la escasez de producto para procesar por parte de 
las plantas extractoras.

Por: Juan Carlos Lara González, Director Administrativo y Operativo de Palma

Los Híbridos Interespecíficos OxG: 

Ante esta situación, el Grupo Daabon tomó rápidamente la 
decisión de renovar sus plantaciones afectadas con materiales 
tolerantes a la enfermedad. Es importante resaltar que estos 
materiales no son inmunes, pero con un manejo agronómico 
adecuado, se constituyen en la alternativa disponible hasta 
la fecha para poder continuar en el negocio de la producción 
de aceite. El Grupo ya ha realizado siembras en varios de 
sus centros con híbridos, como en Tequendama, donde ya 
se completan 1236 hectáreas, Gavilán 1 con 400 hectáreas, 
Gavilán 2 con 350 hectáreas, y así continúa renovando con 
materiales tolerantes en la medida en que sea necesario 
debido a problemas o amenazas fitosanitarias.

Lamentablemente, para la región norte, el panorama no 
es claro y, en general, para la reactivación económica del 
sector palmero, y en especial para los pequeños y medianos 
productores, faltan incentivos gubernamentales y apoyo por 
parte de la banca que permitan acceder a créditos para poder 
resembrar las áreas afectadas.

El Grupo ya ha realizado 
siembras en varios de sus 
centros con híbridos, como 
en Tequendama, donde ya se 
completan 1236 hectáreas, 
Gavilán 1 con 400 hectáreas, 
Gavilán 2 con 350 hectáreas

Cosecha palma híbrida finca la Maria

Para Superar la Pudrición de Cogollo
una Alternativa Real
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Los problemas fitosanitarios en zonas 
como la región norte, donde se han 

perdido áreas considerables de palma 
debido a la enfermedad de la Pudrición 
del Cogollo, han llevado al Grupo Daabon 
a expandir sus fronteras agrícolas y buscar 
plantaciones de palma en otras regiones. 
Esto permitirá suplir parte de la demanda 
mientras se llevan a cabo las renovaciones 
en las áreas afectadas con materiales 
tolerantes, facilitando el crecimiento del 
Grupo. Con la adquisición de más de 
10.000 hectáreas, el Grupo se consolida 

Palmas de San Alberto: 

como uno de los núcleos palmeros más 
importantes del país, superando las 
20.000 hectáreas en total.

La plantación se encuentra ubicada en 
el municipio de San Alberto (Cesar) 
y cuenta con materiales de siembra 
guineensis, que suman aproximadamente 
6382 hectáreas, y material híbrido, con 
un total de 1763 hectáreas. Además, hay 
un bloque adicional ubicado en Pelaya 
(Cesar), que posee más de 1500 hectáreas 
de híbrido.

Topacio y Santa María

Vivero San Alberto

Esta significativa apuesta del Grupo busca 
recuperar rápidamente la plantación. 
En términos de labores agronómicas, 
se busca poner al día la plantación para 
lograr altas productividades. Sin embargo, 
el Grupo mantiene su compromiso con 
altos estándares ambientales y de calidad. 
Con esta inversión, se amplía el área 
de atención y se adquiere una planta 
extractora donde se procesará aceite, 
incentivando además la generación de 
empleo en una región con un enorme 
potencial en el cultivo.

Por: Juan Carlos Lara González, Director Administrativo y Operativo de Palma

una Apuesta del Grupo Daabon Para Producir 
Palma con Altos Estándares de Calidad
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El aceite de palma alto oleico (HOPO) es un híbrido no 
transgénico conocido como Oleifera X Guineensis (OXG). Se 

desarrolló e introdujo en Colombia, Ecuador y otros países en la 
década de 1990 mediante el cruce del macho Elaeis guineensis, 
originario de la palmera convencional del Golfo de Guinea en 
África, y la hembra Elaeis oleifera, originaria de la América del 
Sur tropical, incluida la cuenca del Amazonas de Brasil, Colombia 
y otros países de la región. En cuanto al cultivo, esta palma se 
destaca por su resistencia a enfermedades como la Pudrición del 
Cogollo.

Algunas características destacadas del aceite de palma alto 
oleico son las siguientes:

•	 Menor contenido de ácidos grasos saturados en comparación 
con el aceite de palma convencional.

•	 El aceite OXG contiene más del 50% 
de ácido graso oleico, 33% de ácidos 
grasos saturados (SFA) y 12 % de ácidos 
grasos poliinsaturados (PUFA), lo que 
se considera un perfil balanceado.

•	 Físicamente, el aceite de palma alto 
oleico es más líquido a temperatura 
ambiente que el aceite de palma 
convencional debido a su curva de 
contenido de grasa sólida (SFC) 
diferente.

•	 Se caracteriza por su alta resistencia a 
los procesos oxidativos, convirtiéndolo 
en una opción ideal para el consumo 
diario en la alimentación humana.

Beneficios:

Los aceites vegetales son una de las principales fuentes de energía 
en la alimentación, y la elección de cada tipo de aceite puede 
afectar la salud. El aceite de palma alto oleico, debido a su alto 
contenido de ácido oleico, un ácido graso monoinsaturado, puede 
aportar beneficios a la salud cardiovascular al poseer propiedades 
antioxidantes y antiinflamatorias gracias a fitonutrientes, 
tocotrienoles y vitaminas.

El aceite de palma alto oleico es 
rico en carotenos y tocotrienoles 
de Vitamina E, siendo este último 
el mayor antioxidante liposoluble 
en la célula. Estas vitaminas, 
junto con los fitosteroles, pueden 
ayudar a reducir los niveles de 
colesterol, contribuyendo así 
a la salud cardiovascular. La 
inclusión de este aceite en una 
dieta equilibrada no presenta un 
riesgo incremental de enfermedad 
cardiovascular, según evidencia 
científica.

Durante el proceso de refinación 
del aceite de palma alto oleico, se 
puede realizar a temperaturas bajas 
para conservar nutrientes como 

Por: Ana Martínez, Directora de Producción

Aplicaciones y Beneficios
betacarotenos, precursores de vitamina A, con beneficios para la 
salud ocular, la piel y el sistema inmunológico. Los tocoferoles y 
tocotrienoles, principales componentes de la Vitamina E, actúan 
como antioxidantes y antiinflamatorios, contribuyendo a la salud 
cardiovascular y aportando a una dieta balanceada.

Aplicaciones:

De acuerdo con las ventajas mencionadas del aceite de palma 
alto oleico, destaca como una de las principales su alta estabilidad 
oxidativa en comparación con otros aceites altamente insaturados. 
Esta característica le confiere una ventaja significativa en los 
procesos de fritura, ofreciendo un rendimiento superior.

El aceite de palma alto oleico exhibe una notable estabilidad a la 
oxidación, un alto punto de humo y una buena resistencia a la 
formación de polímeros durante la fritura, lo que lo convierte en 
una excelente opción como aceite de cocina.

Para respaldar esta consideración, se presenta a continuación un 
análisis comparativo de frituras realizadas en ciclos, totalizando 
10 frituras. Estos ciclos se diseñaron bajo métodos idénticos y 
en paralelo, utilizando diferentes tipos de aceite. Los resultados 

indican que el aceite de palma alto oleico muestra la menor 
velocidad de degradación en comparación con los otros aceites 
evaluados durante los procesos de fritura.

De manera similar, el aceite de palma alto oleico y sus fracciones 
encuentran diversas aplicaciones funcionales en margarinas 
y shortenings utilizados en la panificación. Además, la oleína 
de palma alto oleico se destaca al ofrecer la posibilidad de ser 
formulada como sustituto total o parcial de aceites insaturados, 

como el aceite de soja o canola.

En los productos finales que utilizan palma 
alto oleico, se pueden obtener las características 

fisicoquímicas deseadas mediante condiciones 
de procesamiento adecuadas. Esto permite 
lograr un color específico y mantener bajos 
niveles de contaminantes como 3MCPD, 
ésteres de glicidol, entre otros. Asimismo, 
el proceso de fraccionamiento se emplea 
para ajustar el contenido de sólidos en las 
fracciones resultantes, brindando versatilidad 
en la aplicación de este tipo de aceite en la 
industria alimentaria.

Referencias:

Odia OJ, Ofori S, Maduka O. Palm oil and the 
heart: A review. World J Cardiol. 2015 Mar 
26;7(3):144-9. doi: 10.4330/wjc.v7.i3.144. 

PMID: 25810814; PMCID: PMC4365303

Aceite de Palma
Alto Oleico
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Una de las características frecuentemente subestimadas 
del aceite de palma, además de su alto rendimiento y 

estabilidad, es su versatilidad para proporcionar funcionalidad 
a aplicaciones como confitería, panadería y soluciones a base 
de plantas sin someterse a procesos químicos.

Como jugador global en aceite de palma orgánico, Daabon 
ha dado un paso más al ofrecer grasas especiales y funcionales 
personalizadas para aplicaciones específicas que cuentan con 
certificación orgánica. Esta característica brinda a los clientes 
de élite la capacidad de producir productos certificados 
orgánicos con la misma funcionalidad, evitando el uso de 
grasas químicamente modificadas.

Para aquellos preocupados por las grasas trans no saludables 
en productos como donas, que a menudo se fríen en grasas 
hidrogenadas, Daabon presenta con orgullo FreshPress 
DouShort. Este producto no solo proporciona funcionalidades 
como estabilidad, sin manchas en la caja y sin migración 
de aceite, sino que también lleva un etiquetado limpio sin 
modificación química y la opción de ser certificado orgánico.

Más allá de ofrecer una solución completa de grasa orgánica para 
la industria de confitería, que incluye grasas de recubrimiento 
que no requieren temple, grasas de relleno que se derriten 
fácilmente y grasas para untar, el reciente lanzamiento de 
Daabon de su Equivalente de Manteca de Cacao (CBE, por 
sus siglas en inglés) lo ha posicionado entre los principales 
proveedores de soluciones de grasas especializadas en la 
industria. El CBE tiene una excelente compatibilidad con la 
manteca de cacao, siendo una opción rentable para el chocolate 
real al mejorar funcionalidades como la estabilidad al calor, las 
características de fusión rápida y la estabilidad frente al florado.

Aceite usado para fritar Donas

Por: Balachandar Selvamohan, Director Global de Innovación

en Especialidades Funcionales Orgánicas

Las nuevas incorporaciones en la instalación de Daabon en 
Australia incluyen una línea de chocolate orgánico interna para 
producir recubrimientos compuestos, virutas, recubrimientos 
para helados, rellenos de chocolate y untables, todos 
certificados orgánicos. Esto tiene como objetivo ayudar a los 
clientes industriales que actualmente producen productos 
convencionales y desean incursionar en productos orgánicos 
de nicho sin interrupciones en sus líneas de producción.

Entre estos productos orgánicos, Daabon ofrece recubrimientos 
y rellenos especiales que se centran en funcionalidades 
adicionales como estabilidad al hornear, barrera contra 
la humedad, características sensoriales de fusión rápida, 
aireación, brindando un valor agregado a los clientes que se 
centran en productos premium.

Daabon ha lanzado recientemente una gama de grasas 
especiales orgánicas para la industria láctea, que incluye:

•	 FreshPress NH-WhipTop: Una grasa para montar nata 
con un etiquetado limpio para los amantes veganos, 
que proporciona funcionalidades especiales, como alto 
sobrellenado, menos sinéresis, tiempo de montaje rápido y 
buena estabilidad.

•	 FreshPress NH-Icebase: Una grasa especial que ayuda a 
hacer helados que no se derriten rápidamente y que tiene 
una sensación limpia en la boca.

•	 FreshPress DaaCheese: Una grasa encantadora para los 
amantes veganos que ayuda a hacer queso análogo con 
buena textura, facilidad para cortar, sabor y estabilidad.

Nuevos Lanzamientos
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Mientras el mundo enfrenta 
importantes desafíos 

internacionales como la inflación, la 
agitación política y las preocupaciones 
continuas por el COVID-19, prever los 
eventos que se desarrollarán en 2024 y 
más allá sigue siendo una tarea compleja. 
Sin embargo, los recientes hallazgos 
de investigación del consumidor han 
ayudado a identificar tendencias clave 
que subrayan los valores principales 
que guían las decisiones de compra de 
los compradores en los próximos años. 

Según Nutritional Outlook, “el precio y 
la sostenibilidad son las dos principales 
prioridades de los consumidores en 
2024”. Citando investigaciones de 
mercado de FMCG Gurus, Nutritional 
Outlook enfatiza que el alto nivel de 
incertidumbre global está llevando a 
los consumidores a enfocarse tanto en 
su bienestar físico como emocional, 
mientras mantienen un ojo vigilante 
en el valor del producto. FMCG 
Gurus informa que “el 53% de los 
consumidores globales están buscando 
activamente formas de recortar sus 
gastos en alimentos y bebidas”. A pesar 
de la necesidad de recortar costos, los 
consumidores no están dispuestos a 
comprometer su deseo de indulgencia 
de maneras pequeñas y asequibles. Por 
lo tanto, están buscando activamente 

promociones, cupones y productos que 
ofrezcan un buen valor general. Forbes 
respalda esta tendencia, señalando 
que los consumidores están en busca 
de “indulgencia y pequeños lujos” a 
medida que se manifiesta el aumento 
del autocuidado en diversas categorías. 

Simultáneamente, la investigación de 
FMCG Gurus revela que un notable “8 
de cada 10 consumidores dicen tener más 
confianza en las empresas que emplean 
prácticas de agricultura regenerativa”, 
lo que indica un compromiso claro y 
continuo con la sostenibilidad en sus 
elecciones alimenticias. La conciencia 

Por: Esther Meima, 
Directora de Ventas Daabon USA

Tendencias del Mercado

El principal minorista 
premium de EE. UU., 
Whole Foods, ha publicado 
su pronóstico anual de 
tendencias alimentarias 
para 2024. Según Forbes, 
las predicciones de Whole 
Foods, especialmente para 
su demografía principal de 
compradores adinerados, 
han sido bastante precisas 
en el pasado.

en América del Norte para 2024
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del consumidor está creciendo en relación 
con los problemas relacionados con el 
cambio climático y el impacto ambiental 
general de la producción de alimentos.

El principal minorista premium de 
EE. UU., Whole Foods, ha publicado 
su pronóstico anual de tendencias 
alimentarias para 2024. Según Forbes, 
las predicciones de Whole Foods, 
especialmente para su demografía 
principal de compradores adinerados, 
han sido bastante precisas en el pasado. 
Para 2024, Whole Foods proyecta que 
los productos sostenibles continuarán 
creciendo en popularidad, afirmando 
que “los consumidores, incluso los 
compradores sensibles al precio, están 
buscando productos fabricados de manera 
más consciente con el medio ambiente”. 
De hecho, Forbes señala que “los 
productos con reclamos relacionados con 
ESG (ambiental, social y de gobernanza) 
han representado el 56% de todo el 
crecimiento de las ventas minoristas de 
alimentos y ahora representan casi la 
mitad de todas las ventas minoristas”.

Investigaciones relacionadas de FMCG 
Gurus muestran que más de la mitad 
de todos los consumidores están 
prestando más atención a las listas de 
ingredientes que en el pasado, buscando 
“autenticidad y productos reales” junto 
con “productos naturales y reclamos 
libres de”. Un aspecto interesante de este 
enfoque del consumidor en productos 
naturales es su conexión con el mercado 
vegano. Los alimentos a base de plantas 
han aumentado en popularidad, con 
muchos productos nuevos ingresando 

al mercado. Sin embargo, Forbes 
informa que “Whole Foods está 
observando un aumento en productos 
veganos minimalistas con listas de 
ingredientes abreviadas” a medida que 
los consumidores rechazan los análogos 
de carne y lácteos con extensas listas 
de ingredientes, prefiriendo opciones 
simples y naturales a base de plantas.

Estas previsiones para 2024 indican 
claramente que, en medio de la 
incertidumbre prevaleciente, los 
consumidores se mantienen firmes en 
sus valores centrales relacionados con 
la sostenibilidad y los ingredientes 
naturales. Simultáneamente, buscan 
productos de supermercado que 
ofrezcan buen valor y, a veces, también 
una sensación de indulgencia.

Sources: 

Price and sustainability are consumers’ 
top two priorities in 2024 for food, drink, 
and supplement purchases, predicts FMCG 
Gurus (nutritionaloutlook.com)

Whole Foods Reveals Its 10 Most 
Anticipated Food Trends For 2024 (forbes.
com)

Do consumers care about sustainability & 
ESG claims? | McKinsey

Estas previsiones para 2024 indican claramente que, en 
medio de la incertidumbre prevaleciente, los consumidores 
se mantienen firmes en sus valores centrales relacionados 
con la sostenibilidad y los ingredientes.
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Por: Sergio Correa, Director de Daabon Australia

Producción 
de Chocolate

Daabon Organic Australia continúa su trayectoria ofreciendo soluciones alimenticias 
a la industria alimentaria. En 2020, pusimos en marcha nuestra refinería de 

aceites vegetales orgánicos y sostenibles en Melbourne, Australia. En 2024, seguiremos 
expandiendo nuestras capacidades.

En marzo de 2024, inauguraremos una nueva línea de Compuestos Orgánicos para 
ofrecer soluciones orgánicas, sostenibles y funcionales a la industria alimentaria 
en Australia y la región. Hemos reunido la receta perfecta: ingredientes orgánicos, 
rastreables y sostenibles de alta calidad; una línea de producción completamente nueva, 
y toda la experiencia del equipo de Innovación de Daabon.

Chips de chocolate compuesto orgánico

Esperamos con interés el desarrollo conjunto de productos con nuestros socios.

Compuesto Orgánico 
de Daabon en Australia

Nuestra oferta incluirá:

•	 Coberturas Compuestas

•	 Rellenos Compuestos

•	 Coberturas para Helados

•	 Rellenos de Rápido 

Enfriamiento

•	 Pepitas de Chocolate 

Compuestas

•	 Cremas de Chocolate

Habrá variantes oscuras, de 

leche, veganas y blancas para 

los productos mencionados 

anteriormente.

Podemos entregar nuestros 

productos en las siguientes 

presentaciones:

•	 Fundidos Rápidos

•	 Pepitas

•	 Bloques de 500 gramos

•	 Bloques de 15 kg

•	 Contenedores IBC de 920 kg

•	 Cargas a granel de hasta 20 

toneladas

Esperamos con interés la 

co-creación de productos 

con todos nuestros socios.
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Por: Sara Santos, Gerente de Ventas Daabon UK

Range of Specialty Fats:

En el dinámico panorama de la 
innovación culinaria en el Reino 

Unido, el Grupo Daabon emerge como 
pionero, presentando una variada gama 
de grasas especializadas meticulosamente 
diseñadas para redefinir la artesanía de la 
confitería y las creaciones culinarias. Entre 
estas distinguidas ofertas se encuentran 
DouShort, Wfshort, NH-Fill, NH-Choc, 
Aerofill, IceBase y IceCoat, cada una 
desempeñando un papel único en elevar 
los estándares de la artesanía culinaria.

DouShort: Un ejemplar aceite 
especializado para freír, DouShort ha 
dejado una marca perdurable en las 
panaderías del Reino Unido. Celebrado 
por su contribución a la elaboración de 
exquisitos donuts, DouShort establece 
un nuevo referente con su excepcional 
estabilidad y propiedades de cristalización, 
otorgando un toque de excelencia a cada 
creación horneada.

Wfshort: Una grasa especializada versátil, 
Wfshort se destaca como un ingrediente 

indispensable en las panaderías del Reino 
Unido. Reconocida por sus impecables 
propiedades de emulsión, es la clave para 
elaborar una masa de pan consistente y 
de alta calidad, bases para galletas, obleas 
y una variedad de confiterías rellenas de 
crema.

NH-Fill: En el mundo de las maravillas 
confiteras, NH-Fill toma el centro del 
escenario. Como una grasa de relleno 
compuesto no hidrogenada, aporta 
sofisticación y sabor a una miríada de 

La innovadora gama de 
grasas especializadas del 
Grupo Daabon trasciende 
fronteras, empoderando a 

chefs y confiteros en el Reino 
Unido para explorar nuevos 

ámbitos de creatividad 
mientras ofrecen calidad y 

sabor sin compromisos.

creaciones confiteras del Reino Unido, 
desde pralinés hasta rellenos premium de 
obleas y cremas de galletas, enriqueciendo 
cada indulgencia con un toque de 
excelencia.

NH-Choc: Un sustituto de la manteca 
de cacao no hidrogenada, NH-Choc 
está meticulosamente elaborado para 
chocolate compuesto confitero. Diseñado 
para aplicaciones de moldeado y baño, 
NH-Choc promete una experiencia de 
chocolate superior para los entusiastas del 
Reino Unido, con características de fusión 
limpias y un crujido encantador.

Aerofill: Una grasa de relleno flexible, 
Aerofill lleva la creatividad a nuevas 
alturas al proporcionar estabilidad a las 
cremas aireadas en las confiterías del Reino 
Unido. Su versatilidad en rellenos de 
pasteles, galletas y rollos de obleas, junto 
con su integración perfecta en rellenos a 
base de frutos secos, abre un mundo de 
posibilidades para la innovación culinaria.

IceBase: En el dominio de los deleites 
congelados, el Grupo Daabon presenta 
IceBase, un cambio de juego para elaborar 
helados y postres congelados en el Reino 
Unido. Con propiedades excepcionales 
de cristalización y características de 
fusión incomparables, IceBase establece 
un nuevo estándar para los helados, 
prometiendo una experiencia sensorial 
encantadora con cada cucharada.

IceCoat: Complementando a IceBase está 
IceCoat, diseñado específicamente para 
aplicaciones de recubrimiento de helados 
en el Reino Unido. Con sus características 
de secado rápido, IceCoat asegura un 
recubrimiento suculento, brindando una 
experiencia deliciosa en cada bocado de 
postres congelados hechos en el Reino 
Unido.

La innovadora gama de grasas 
especializadas del Grupo Daabon 
trasciende fronteras, empoderando a 
chefs y confiteros en el Reino Unido 
para explorar nuevos ámbitos de 
creatividad mientras ofrecen calidad y 
sabor sin compromisos. Redefiniendo 
continuamente la excelencia culinaria, 
el Grupo Daabon continúa priorizando 
la innovación y la calidad dentro del 
escenario de grasas especializadas del 
Reino Unido.

Elevando la Cocina en el Reino Unido

La Gama de Grasas Especializadas
del Grupo Daabon:
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del Mercado Orgánico de Japón

Daabon Japan Co. Ltd. está avanzando en la 
formulación de su plan de negocios quinquenal para 

el período 2024-2028, tras un período de navegación a 
través de múltiples desafíos en su ciclo 2019-2023. Al 
analizar las tendencias y factores externos que podrían 
impactar el negocio y alinearlos con los resultados de los 
últimos años, un espectro de oportunidades futuras se hace 
evidente. Mientras que los datos y señales del mercado 
pueden sugerir una desaceleración en la demanda de 

David Rincón, Gerente General, Daabon Japan

El Futuro Prometedor

Durante los últimos 
cinco años, las ventas de 
referencias orgánicas, 
derivados de palma y café 
procesado con la marca 
“Café Orgánico de la 
Montaña” han aumentado 
aproximadamente un 3-5% 
al año.

Castillo de Osaka. Osaka, en la región de Kansai, será sede de una Expo “sostenible” en 2025.

“El símbolo de la ‘Aldea Orgánica’ del Ministerio de Pesca y Silvicultura, Japón. 

alimentos certificados como orgánicos en otras regiones, 
influenciadas por la inflación impulsada por el costo y un 
cambio en el comportamiento del consumidor hacia un 
enfoque menos individualista para la salud y la mitigación 
del calentamiento global, la situación en Japón parece ser 
distinta.

El “Resumen del Mercado de Alimentos Orgánicos en 
Japón” revela ingresos totales de 1.6 mil millones de 
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dólares en 2021, exhibiendo una TCAC 
anual del 7.2% desde 2016, con ventas 
proyectadas de 1.94 mil millones de 
dólares para 2026. La “Estrategia Básica 
para Servicios de Alimentos y Bebidas” 
durante los Juegos Olímpicos de Tokio 
2020 tuvo como objetivo avanzar en la 
industria alimentaria japonesa a través 
de prácticas agrícolas sostenibles, la 
utilización de GAP y la difusión de la 
agricultura orgánica. El G20 en Osaka 
en 2019 siguió una trayectoria similar. 
Simultáneamente, la Exposición de 
Osaka 2025 introdujo el “Sistema de 
Gestión de Sostenibilidad de Eventos”, 
con el objetivo de lograr un estilo de 
gestión operativa único en la Expo.

Recientemente, el Ministerio de 
Agricultura, Silvicultura y Pesca 
(MAFF) introdujo el concepto de 
“Aldeas Orgánicas”, adoptando un 
enfoque comunitario que involucra 
a agricultores locales, empresas y 
consumidores. Este programa apunta 
ambiciosamente a un crecimiento del 
25% en el mercado orgánico en Japón 
para 2050, lo que indica que, al menos 
desde una perspectiva pública, el 
enfoque “orgánico” se espera que siga 
siendo válido durante varias décadas 
más.

Basándose en varios artículos publicados 
y entrevistas con clientes y partes 
interesadas en la cadena de suministro, 
se pueden sacar varias conclusiones. En 
primer lugar, el consumidor promedio 
tiene como objetivo contribuir a los 
objetivos de desarrollo sostenible 
de Japón, alineándose bien con una 
concepción “orgánica” siguiendo las 
pautas del gobierno. La mayoría de 
los alimentos orgánicos en el mercado 
local son importados debido a factores 
como la tierra cultivable limitada, la 
escasez de mano de obra y las cadenas 
de fabricación no certificadas. La marca 
“Hecho en Japón” sigue siendo sólida e 
inspira confianza, especialmente en un 
país que no ha experimentado presiones 
inflacionarias en las últimas tres décadas 
y con una moneda débil que hace que los 
productos importados sean más caros.

Durante los últimos cinco años, 
las ventas de referencias orgánicas, 
derivados de palma y café procesado con 
la marca “Café Orgánico de la Montaña” 
han aumentado aproximadamente 
un 3-5% al año. Las oportunidades 
para Daabon Japan en los próximos 
años parecen prometedoras, no solo 

en el suministro de ingredientes 
orgánicos de alta calidad para la 
industria alimentaria y cosmética, 
sino también en el desarrollo 
de alianzas con cadenas de 
fabricación y logística para 
expandir la oferta de alimentos 
orgánicos e introducir nuevas 
referencias orgánicas y soluciones 
alimenticias en el mercado.

A principios de 2023, la empresa 
cambió su nombre de Daabon 
Organic Japan a Daabon Japan. 

“Organic Mountain classic, uno de los 
productos liofilizados orgánicos de 

origen único más vendidos en Japón.”

Miembros de la familia Davila Abondano visitando Kyoto y 
Osaka, validando el potencial orgánico en Japón.
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El tema de los residuos de aceite mineral sigue siendo delicado, con la limpieza de etiquetas 
y alimentos con bajo contenido de contaminantes en la vanguardia de las preocupaciones 

del consumidor. En Europa, se ha realizado una extensa prueba de productos alimenticios para 
detectar aceite mineral, y los consumidores están cada vez más conscientes del problema. El 
aceite mineral, en términos analíticos, se divide en hidrocarburos saturados de aceite mineral 
(MOSH) e hidrocarburos aromáticos de aceite mineral (MOAH).

Recientemente, la EFSA publicó una nueva actualización 
en julio de 2023, abordando la genotoxicidad y la 
carcinogenicidad de MOAH con tres o más anillos 
aromáticos. Se identificaron preocupaciones para la salud 
humana basadas en los niveles dietéticos de MOAH con 
tres o más anillos aromáticos, mientras que hay datos 
insuficientes para evaluar los efectos toxicológicos de 
MOAH con uno y dos anillos aromáticos. Para MOSH, 
se necesitan más datos sobre la formación, el destino y la 
toxicidad de los productos de biotransformación, incluido 
su potencial de acumulación.

La Comisión Europea emitió una declaración conjunta 
de los estados miembros el 21 de abril de 2022, con el 
objetivo de cubrir todos los alimentos y garantizar un 
enfoque uniforme de aplicación en el manejo de MOAH 
en los alimentos. Los límites propuestos se aplican a los 
productos “tal como se venden”, independientemente del 
origen de la fuente de MOAH, y se retirarán del mercado 
según los siguientes criterios:

•	 0,5 mg/kg para alimentos secos con bajo contenido de grasa/aceite (≤ 4% grasa/aceite)

•	 1 mg/kg para alimentos con contenido de grasa/aceite más alto (≥ 4% grasa/aceite, ≤ 50% 
grasa/aceite)

•	 2 mg/kg para grasas/aceites o alimentos con (≥ 50% grasa/aceite)

Residuos de Aceite Mineral en Europa
Por: Anna Benda, Gerente de Calidad y Seguridad Alimentaria, Daabon Europa

18

Las autoridades de seguridad en los estados miembros individuales han publicado recomendaciones para garantizar el 
cumplimiento con estos valores, monitoreando de cerca el cumplimiento. La autoridad de seguridad de los Países Bajos 
implementará estas regulaciones a partir del 1 de enero de 2024, siguiendo los límites recomendados por la Comisión de la UE 
y la EFSA. Los productos que excedan estos límites serán retirados y, si es necesario, retirados del mercado. Los detalles exactos 
de los controles y cómo responderá el mercado global de aceites y grasas a estas regulaciones están por verse. Daabon está bien 
posicionado y liderando el camino en la atención de estas preocupaciones.
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Residuos de Aceite Mineral en Europa

By: Patrick de Vos, Controlling and Finance Manager

El lema “Pensamiento global, acción local” es adoptado 
por la asociación local “Stadtteilforum Oberaussem 

e.V.”, y nos complace haber estado apoyando el proyecto 
local de abejas en el antiguo huerto de prados durante los 
últimos años.

El prado del huerto representa la forma tradicional y original 
de cultivo de frutas. Alberga árboles frutales de tronco 
alto de diversas edades, especies y variedades. Los prados 
de huertos sirven para múltiples propósitos agrícolas, 
utilizados para la producción de frutas, producción de 
heno mediante el segado, pastoreo de ganado, huertos y 
como hogar para la apicultura.

Este prado se ha convertido en un hábitat biodiverso y 
refugio para diversas flora y fauna. Para preservarlo, el 
acceso al prado está restringido a los miembros para 
trabajos de mantenimiento. Las ovejas Pomerania de lana 
gruesa se emplean principalmente como cortadoras de 
césped naturales en el prado.

El prado del huerto alberga 8 colonias de abejas, y en 
colaboración con otros apicultores 
privados, se apoyan ubicaciones 
adicionales. Además de polinizar el 
huerto, las abejas contribuyen a la 
producción de miel valiosa.

Este proyecto apoya activamente:

•	 Biodiversidad

•	 Sostenibilidad

•	 Polinización natural

•	 Conservación de insectos

•	 Producción regional y suministro 
de miel

“Pensar Global, 
Actuar Local” 
Abejas en Oberaussem

Tarro de Miel

Abejas en panal

 Los prados de huertos 
sirven para múltiples 
propósitos agrícolas, 

utilizados para la 
producción de frutas, 
producción de heno 
mediante el segado, 
pastoreo de ganado, 

huertos y como hogar para 
la apicultura.
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En octubre de 2021, Soapworks inició un 
emocionante viaje con la Universidad 

de Glasgow para explorar formas de 
mejorar la procesabilidad del syndet 
(detergente sintético), una alternativa 
más suave al jabón, a través de una línea 
de fabricación de jabón. Esta asociación 
cuenta con el respaldo del gobierno del 
Reino Unido a través del Programa de 
Transferencia de Conocimientos del Oeste 
de Escocia (KTP).

El proyecto de 30 meses inicialmente 
se centró en ensayos de laboratorio y 
análisis científico para comprender mejor 
las características reológicas del syndet. A 
través de la modelización por ordenador, 
el equipo está desarrollando actualmente 
una herramienta para analizar y medir la 
ventana de procesamiento óptima para 
mejorar la consistencia y calidad del 
producto terminado. La siguiente fase 
validará el modelo antes de implementar 
la herramienta en los procesos de 
Soapworks.

El equipo del proyecto incluye al 
Dr. Simeon Skopalik, al Dr. Manlio 
Tassieri y al Profesor Manosh Paul de la 
Universidad de Glasgow; Claire Smart 
y Kate Beaumont lideran el equipo de 
Soapworks y cuentan con el apoyo del 
equipo de I+D de Daabon, Maria del 
Pilar y Heidi Teran.

Además, Soapworks tuvo el placer 

“El proyecto KTP es un excelente ejemplo 
de los beneficios de la colaboración 
cruzada. El conocimiento y la experiencia 
adquiridos al trabajar con la Universidad 
de Glasgow y Daabon marcan un salto 
significativo en nuestra comprensión 
de la ciencia y la mecánica intrincadas 
del procesamiento de syndet. Esto nos 
permitirá fabricar de manera más eficiente 
y efectiva, brindándonos una ventaja 
competitiva en el mercado.”

•	 SoapworksHO_Frontage(002) 
– “Miembros del equipo de proyecto de 
Soapworks y Universidad de Glasgow.”

•	 Dr. Simeon con syndet billet 2 – 
“El Dr. Simeon Skopalik de la Universidad 

Por: Paul Stewart, Gerente de Marketing de Soapworks.

de acoger la primera Colaboración 
Interempresarial de Daabon en octubre de 
2023 cuando Heidi Teran visitó Glasgow 
durante tres semanas para trabajar en un 
“Diseño de Experimentos” para ayudar a 
definir la ampliación de las formulaciones 
para la fabricación industrial. Más trabajo 
sobre esto comenzará en enero de 2024. 
Este proyecto complementa el trabajo 
realizado por el equipo de KTP.

El Director Gerente de Soapworks, Brian 
Cumming, comentó:

Dr. Simeon con un billete de syndet Equipo de Soapworks

Toma de la línea de producción

Daabon y la Universidad de Glasgow:
Investigación Colaborativa en el Procesamiento de Syndet

Soapworks,
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Por: Carolina Torrado, Directora de Sostenibilidad

El Grupo DAABON, cuya misión es cultivar, procesar 
y comercializar productos orgánicos y sostenibles 

conforme a sus políticas corporativas ambientales, sociales 
y de gobernanza (ESG), ha aumentado su puntaje del 
87.48% al 95.6% en la Evaluación SPOTT (Sustainable 
Palm Oil Transparency Toolkit) del año 2023. Este aumento 
del 8.1% nos sitúa nuevamente en el primer puesto de la 
evaluación realizada a 100 empresas mundiales de aceite 
de palma en cuanto a su divulgación pública sobre su 
organización, políticas y prácticas sostenibles.

Desarrollado por la Zoological Society of London - ZSL -, 
SPOTT califica anualmente a productores, procesadores y 
comerciantes de aceite de palma en función de más de 170 
indicadores ESG específicos del sector en 10 categorías. 
Estos indicadores incluyen informes RSPO, estudios y 
planes de manejo de los Alto Valores de Conservación 
(AVC), impactos sociales y ambientales, así como 

estrategias de acción climática, políticas y procedimientos 
de debida diligencia, ética empresarial y trazabilidad, entre 
muchos otros.

Los inversores, compradores y otras personas influyentes 
clave pueden utilizar las evaluaciones SPOTT para 
informar la participación de las partes interesadas, 
gestionar el riesgo ESG y aumentar la transparencia en 
múltiples industrias. La evaluación SPOTT demuestra 
una vez más el compromiso del Grupo DAABON en 
desarrollar y mantener operaciones transparentes, trazables 
y sostenibles, implementando las mejores prácticas ESG 
para un impacto positivo y duradero en el medio ambiente, 
el clima y las comunidades, así como en el bienestar de 
nuestros colaboradores.

Para obtener más información acerca de SPOTT, visite https://
www.spott.org/palm-oil/

Equipo Tequendama

Daabon: Reconocida Como  #1 
en Transparencia y Sostenibilidad

por SPOTT
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Desde sus inicios, el Grupo Daabon 
ha mantenido como característica 

principal la toma de decisiones 
importantes alineadas con un ADN de 
innovación y desarrollo. Estas decisiones, 
que hoy posicionan a la compañía como 
líder en crecimiento a nivel mundial, 
son motivo de satisfacción al recordar el 
camino recorrido en los últimos 8 años.

Con esfuerzo, dedicación y convicción, 
ingresamos al mercado colombiano 
de aceites comestibles empacados, 
anteriormente dominado por compañías 
tradicionales en el sector. Ocho años 
después de esta hazaña, observamos 
con orgullo los frutos obtenidos gracias 
al esfuerzo y dedicación de nuestro gran 
equipo de trabajo, lo que nos permite 
mirar hacia un nuevo horizonte en 
nuestra hoja de ruta.

Con la mirada elevada y una hoja de ruta 
claramente definida, trazamos nuestro 
camino en las islas del Caribe, iniciando 

este recorrido con nuestra primera 
distribución de la marca Frita Frita en 
Haití. Este paso conllevó diversos retos 
al competir directamente con empresas 
con mucha experiencia en este nuevo 
mercado. No obstante, logramos un 
saldo positivo con una exportación 
total de 3,600 toneladas en el primer 
año. Actualmente, continuamos con un 
proceso de recopilación de información 
que nos permitirá tomar decisiones 
estratégicas más informadas y encontrar 
nuevas oportunidades para productos 
innovadores que podamos llevar a estos 
nuevos mercados.

Esperamos con entusiasmo compartir 
los logros obtenidos en este camino 
que apenas comienza. Estamos seguros 
de que, con la misma dedicación, 
compromiso y convicción, dejaremos 
una huella duradera de Daabon en este 
mercado, al igual que lo hemos hecho en 
otros lugares.

Con esfuerzo, 
dedicación y convicción, 

ingresamos al mercado 
colombiano de aceites 

comestibles empacados, 
anteriormente dominado 

por compañías 
tradicionales en el 

sector.

Puerto Santa Marta

y su Paso
Daabon
por el Caribe

Por: Luis Viera,
Director Comercial
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calidad de vida de sus trabajadores, contratistas, proveedores y la 
comunidad en general, fomentando la contratación de personal 
local y contribuyendo al crecimiento económico de la región.

La calidad de la fruta de palma producida por Palmas de San 
Alberto S.A.S es un elemento fundamental en su misión. La 
empresa se adhiere a los más altos estándares de producción, 
asegurando la trazabilidad de sus productos desde la plantación. 
Rigurosos procesos de control de calidad garantizan que el aceite 
de palma cumpla con las normativas nacionales e internacionales, 
así como con las expectativas de los consumidores.

Palmas de San Alberto S.A.S representa un modelo de 
compromiso con la sostenibilidad y la calidad en la producción 
de aceite de palma. Su enfoque integral demuestra que es 
posible equilibrar el éxito empresarial con el respeto por el 
medio ambiente y las comunidades locales. Miramos hacia el 
futuro con optimismo, sabiendo que empresas comprometidas 
como ésta están liderando el camino hacia una industria más 
sostenible y ética.

En la zona central de 
Colombia, al sur del 

Cesar, se ubica Palmas 
de San Alberto SAS, una 
empresa perteneciente 
al Grupo Daabon que 
se compromete con la 
producción orgánica y 
sostenible de aceite de 
palma. Esta empresa 
emergió como un 
impulsor clave de la 
reactivación económica 
tras cinco años de un 
proceso de liquidación de 
INDUPALMA SA, que 
afectó a la comunidad en los aspectos laborales, económicos y 
sociales. En su primer año, la compañía ha demostrado un sólido 
compromiso con la recuperación de los cultivos, la generación 
de empleo digno, el aumento de la productividad con calidad, y 
la responsabilidad social y ambiental, consolidándose como un 
referente en el sector agroindustrial.

Palmas de San Alberto S.A.S se estableció con la visión de 
liderar la producción de aceite de palma orgánico y sostenible, 
reconociendo la importancia de llevar a cabo sus operaciones de 
manera respetuosa con el medio ambiente y la comunidad. La 
empresa ha invertido en tecnologías para optimizar la eficiencia 
de sus procesos y minimizar su impacto ambiental. Además, 
ha dedicado recursos a la recuperación de la confianza de sus 
stakeholders significativos, estableciendo un acercamiento 
con todos los actores laborales, sociales, gubernamentales 
y económicos. Palmas de San Alberto SAS comprende la 
importancia de generar un impacto positivo en las comunidades 
circundantes. La compañía implementa programas de 
responsabilidad social que incluyen iniciativas para mejorar la 

“Palmas de San Alberto”

Palmas de San Alberto 
S.A.S representa un 

modelo de compromiso 
con la sostenibilidad y la 
calidad en la producción 

de aceite de palma. 
Su enfoque integral 
demuestra que es 

posible equilibrar el éxito 
empresarial con el respeto 
por el medio ambiente y 

las comunidades locales.

Finca San Alberto

“Palmas de San Alberto”

en la Producción de Aceite de Palma

Compromiso con la 
Sostenibilidad y la Calidad

Por: Sadoc Bertel Romero, Gerente General de Palma y Trabajo S.A.S



24

Se estima que aproximadamente el 33% de la superficie terrestre 
mundial está degradada (FAO, 2015), y el 17% de esta superficie 

está fuertemente degradada, según el Centro Internacional de 
Referencia e Información sobre Suelos (ISRIC). Además, la FAO 
afirma que hasta el 95% de la producción mundial de alimentos 
depende del suelo.

Estas cifras alarmantes sobre la degradación del suelo destacan 
la urgente necesidad de tomar medidas en la recuperación y 
rehabilitación de los suelos. La Agricultura Orgánica Regenerativa 
(ROA) emerge como una solución, centrándose en sistemas de 
producción agrícola y ganadera que promueven la regeneración de 
las condiciones físicas, químicas y biológicas del suelo.

El enfoque de la agricultura regenerativa complementa idealmente 
el sistema de producción orgánica certificada. Esto se logra 
mediante el no uso de agroquímicos sintéticos, manteniendo 
coberturas vivas en toda la plantación y utilizando el manejo 
biológico de plagas para establecer un equilibrio biodiverso de 
especies dentro de la plantación. En Daabon, esta misión está 
claramente definida y sus plantaciones se adhieren diariamente a 
los estándares más rigurosos de certificación orgánica y sostenible.

Las prácticas de Daabon, como evitar la deforestación, mejorar 
la biodiversidad e implementar sólidos programas de apoyo a la 
comunidad, son componentes esenciales que han contribuido a 
este reconocimiento prestigioso. El logro del estatus Gold ROCTM 
por parte del Grupo Daabon no solo refleja su dedicación firme 
a la agricultura sostenible y regenerativa, sino que también lo 
posiciona como la primera empresa de aceite de palma en alcanzar 
tales alturas a nivel mundial. Este reconocimiento subraya un 
enfoque integral que considera cada faceta del entorno agrícola.

Por: Carlos Reyes, Director de Certificaciones

Las prácticas de 
Daabon, como evitar la 
deforestación, mejorar 

la biodiversidad e 
implementar sólidos 
programas de apoyo 
a la comunidad, son 

componentes esenciales 
que han contribuido a este 

reconocimiento prestigioso.

Daabon se compromete consistentemente con 
la protección del suelo, la conservación de sus 
condiciones y la preservación de los ecosistemas. 
En esta tarea desafiante, Daabon ha progresado 
con alta responsabilidad, lo que le permite 
ofrecer al mundo productos obtenidos bajo 
estándares exigentes como RSPO, ROC y más 
de 6 regulaciones orgánicas internacionales.

 Un Sistema Perfecto para Mejorar, Preservar y 
Garantizar la Sostenibilidad del Suelo y del Ecosistema"

Aceite de Palma Certificada Orgánica Regenerativa (ROC)
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Ventajas en la Producción Sostenible entre la Palma Americana Híbrida y la 
Palma Africana de Aceite:

•	 Resistencia a Enfermedades y Plagas: La palma americana híbrida 
muestra resistencia a enfermedades y plagas, como la Pudrición de Cogollo, 
comunes en la palma africana. Su adaptabilidad a diversas condiciones 
climáticas y de suelo, junto con un crecimiento lento del estípite, 
contribuye a un mantenimiento con bajo riesgo de accidentabilidad.

•	 Baja Incidencia de Pudrición de Cogollo: La incidencia de la 
enfermedad de Pudrición de Cogollo es significativamente menor en los 
cultivos de palma americana híbrida (menos del 5%) en comparación 
con la palma africana (más del 20%), lo que reduce la necesidad de 
agroinsumos para la sanidad vegetal.

•	 Eficiencia Laboral: Los cultivos de palma americana híbrida 
requieren menos trabajadores por hectárea en comparación con la 
palma africana. Mientras que la palma africana tiene un promedio 
de diez hectáreas por trabajador, la palma americana híbrida reduce 
esta área en un 20%, generando oportunidades de empleo formal, 
especialmente para mujeres.

•	 Crecimiento del Empleo Femenino: El cultivo de palma americana 
híbrida ha experimentado un crecimiento del 140% en el número 
de mujeres trabajadoras, principalmente en 
actividades de polinización, brindando nuevas 
oportunidades de empleo en la región.

•	 Mayor Productividad: Los indicadores 
muestran que los cultivos de palma 
americana híbrida son más productivos, 
con rendimientos de 
28 a 32 toneladas de 
racimos de frutas 
frescas por hectárea, 
en comparación 
con las 24 toneladas 
en la palma africana. 
Además, la tasa de 
extracción de aceite ha 
aumentado de 20% a 25-
27% con el procesamiento de fruta de 
palma americana híbrida.

•	 Eficiencia en el Uso de Recursos: La 
palma americana híbrida demuestra 
ser más eficiente en términos de 
rendimiento de aceite por hectárea, 
permitiendo producir más aceite y 
alimentos utilizando menos tierra y 
recursos, con una gestión responsable del 
campo.

Estos puntos resaltan las ventajas de la palma 
americana híbrida en términos de resistencia, 
eficiencia laboral, crecimiento del empleo femenino 
y sostenibilidad productiva en comparación con la 
palma africana.

Por: Carolina Torrado, Directora de Sostenibilidad

De las Ventajas en la Producción Sostenible
Entre la Palma Americana Híbrida y la Palma Africana de Aceite

Tamandua mexicana
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El aceite de palma es rico en fitonutrientes que 
funcionan como antioxidantes de una importancia 

específica para la salud humana y prolongan la 
vida útil del aceite en la industria alimentaria. Los 
fitonutrientes más importantes en el aceite de palma 
son los carotenoides, los tocoferoles y los tocotrienoles 
(precursores de la vitamina E) y el escualeno. Estos 
compuestos fitoquímicos eliminan o recogen los radicales 
peroxilo, previniendo la propagación de la peroxidación 
lipídica o el deterioro oxidativo.

Los carotenoides han mostrado la capacidad de 
convertirse en vitamina A y de ser protectores en 
enfermedades oculares. Los tocoferoles y tocotrienoles se 
han relacionado con efectos positivos en la estimulación 
del sistema inmunológico, la salud cardiovascular, 
la neuroprotección y la obesidad. El escualeno ha 
demostrado tener propiedades antiinflamatorias y se 
utiliza ampliamente como parte de preparados anti 
envejecimiento. La combinación de estos fitonutrientes 
se ha informado que tiene un efecto inhibidor en la 
promoción del cáncer y ayuda a regular las hormonas.

El tamaño del mercado mundial de fitonutrientes se 
estimó en USD 4526,18 millones en 2022. Se espera 
que este mercado crezca hasta alcanzar los USD 7150,21 
millones en 2028. Las principales aplicaciones de los 
fitonutrientes se encuentran en el sector alimentario y de 
bebidas, la industria de piensos, productos farmacéuticos 
y cosméticos, este último incluye preparaciones de 
belleza, jabón, champú, cremas para la piel y afeitado, 
entre otros, véase la Figura 1 y la Figura 2.

en el Aceite de Palma
Por: María del Pilar Noriega E., PhD - Directora de I+D e Innovación

Las principales tendencias del mercado que impulsan la 
demanda de fitoquímicos son la tendencia no transgénica 
(Organismo Modificado Genéticamente), el enfoque en 
la salud y el bienestar, el veganismo, los nutracéuticos, la 
nutrigenómica y los productos con etiqueta limpia.

Los alimentos funcionales son el segmento principal que 
representa una alta demanda de estos compuestos químicos 
bioactivos, por ejemplo, panadería, cereales, lácteos, aderezos 
para ensaladas, bebidas, nutrición deportiva y otros.

Fitoquímicos con Capacidad Antioxidante

Las características y contenidos de fitonutrientes de un aceite 
de palma dado están determinados por el tipo de aceite y el 
comportamiento en diferentes operaciones de procesamiento, 
como la digestión, extracción, filtración, entre otras. Algunas 
de las características más importantes de los aceites de palma 
crudos (CPO) se muestran en la Tabla 1.

Figura 1 Productos basados en aceite de palma 
que contienen fitonutrientes, Daabon

Figura 2 Resumen del mercado de fitoquímicos, [1]
Tabla 1: Características y contenido de 
fitonutrientes en aceites de palma (CPO)
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Finalmente, las oportunidades para estos fitoquímicos están 
vinculadas a los siguientes desarrollos:

•	 La demanda de alimentos convenientes para satisfacer la 
creciente demanda de consumidores ocupados: listos para 
llevar, listos para comer, listos para beber, de cocción rápida, 
fáciles de preparar y listos para cocinar.

•	 Innovaciones en el empaquetado para garantizar la frescura 
y calidad: tamaño portátil, fácil de consumir y transportar y 
respetuoso con el medio ambiente.

•	 Desarrollar líneas de productos asequibles para la población 
de bajos ingresos y clase media.

•	 Aumento de la demanda de ingredientes naturales, sin 
aditivos y sin ingredientes artificiales en los productos 
finales.

•	 Etiquetado claro, creíble, rastreable y transparente.
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Recibió la Primera Certificación en Colombia y en el Mundo en Seguridad Alimentaria
Por: Oscar Cifuentes, Gerente General de GREMCA

GREMCA Agricultura y Energía Sostenible S.A., cuyo principal 
accionista es el Grupo Daabon, ha alcanzado un logro 

significativo al convertirse en la primera empresa certificada por las 
Normas de Seguridad Alimentaria (FSS), tanto en Colombia como 
a nivel mundial. Esta certificación se llevó a cabo bajo los esquemas 
de la UE y PLUS de la UE, así como la Certificación Internacional 
de Sostenibilidad y Carbono (ISCC), utilizando el complemento 
de seguridad alimentaria. El reconocimiento tuvo lugar durante 
el XV Diálogo Regional de ISCC (International Sustainability 
Carbon Certification) para partes interesadas de América Latina, 
que se celebró el 30 de agosto de 2023, en la ciudad de Bogotá. 
La certificación FSS tiene como objetivo fomentar la seguridad 
alimentaria en las cadenas de valor agrícola.

La certificación FSS tiene como objetivo promover la seguridad 
alimentaria en las cadenas de valor agrícola. Según CONPES 
113 de 2008, la seguridad alimentaria y nutricional se define 
como la disponibilidad suficiente y estable de alimentos, el 
acceso y el consumo oportuno y permanente de los mismos en 
cantidad, calidad e inocuidad por parte de todas las personas, bajo 
condiciones que permitan su adecuada utilización biológica, para 
llevar una vida saludable y activa.

Para Oscar Cifuentes, Gerente General, esta certificación 
internacional significa acercarse cada día más al cumplimiento de 
la visión y los objetivos estratégicos de la compañía, enmarcados en 
ser cada vez más sostenibles y eficientes. La certificación también 
permite contribuir al logro del segundo objetivo de desarrollo 
sostenible, HAMBRE CERO, en el nivel de producción de las 
cadenas agrícolas mundiales, considerando la crisis alimentaria 
mundial y el aumento de las cifras, con 150 millones de personas 
afectadas por el hambre en los últimos dos años.

La implementación voluntaria de los principios y criterios 
del estándar representa un compromiso significativo con los 
colaboradores, los pequeños productores y las comunidades de 
las zonas de influencia, enmarcado en buenas prácticas sociales. 
GREMCA busca unirse a los retos y políticas nacionales para 
mejorar la disponibilidad, accesibilidad, estabilidad y utilización 
de alimentos seguros, nutritivos y diversos.

Durante más de 30 años, GREMCA AGRICULTURA Y 
ENERGÍA SOSTENIBLE S.A. ha llevado a cabo intervenciones 
para mitigar los impactos sociales en las comunidades cercanas a 
las plantaciones y la planta de beneficio primario. Entre ellas se 
destacan el mantenimiento de vías, suministro de agua potable, 

mejoramientos de vivienda, condiciones laborales dignas, 
seguimiento al estado de salud y nutrición de los trabajadores, 
apoyo a programas sociales comunitarios, capacitaciones y planes 
de desarrollo organizacional. La compañía garantiza el acceso de 
los empleados a los mercados y almacenes locales mediante rutas 
de transporte establecidas para cada municipio de residencia.

Apuntar a la certificación FSS permite a las organizaciones 
tener una orientación metodológica validada por diferentes 
entidades a nivel mundial, demostrando la debida diligencia en 
Derechos Humanos y volviéndose más competitivas en mercados 
internacionales al demostrar que los productos se obtienen bajo 
condiciones que no afectan la seguridad alimentaria.

Con este reconocimiento, GREMCA demuestra una vez más su 
compromiso con el sector palmicultor y la responsabilidad social 
empresarial hacia sus colaboradores y las comunidades de los 
municipios de Algarrobo, Magdalena, y El Copey, Cesar.

Agricultura y Energía Sostenible S.A., GREMCA

Para Oscar Cifuentes, Gerente General, 
esta certificación internacional significa 

acercarse cada día más al cumplimiento de 
la visión y los objetivos estratégicos de la 

compañía, enmarcados en ser cada vez más 
sostenibles y eficientes.
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Por: Laura Pérez, Coordinadora Administrativa y Comercial

ZFA relanza nuevas plataformas de 
negocios en preparación para celebrar 

los 500 años de Santa Marta en 2025. 
Estos proyectos incluyen un Hub Logístico 
5.0 y una Zona 4.0. El Hub Logístico 5.0 
se basa en el fortalecimiento de cadenas de 
suministro inteligentes, flexibles y sostenibles, 
integrando el factor humano, para liderar la 
distribución regional y desarrollar el comercio 
electrónico transfronterizo desde Santa Marta 
hacia el mundo. Esto es posible gracias al alto 
potencial logístico y la multimodalidad de 
esta ciudad caribeña.

La Zona 4.0, conceptualizada en ZFA, se 
presenta como una plataforma de Servicios 
Globales de Exportación para enfrentar la 
revolución digital y la disrupción tecnológica 
de la IA, Blockchain, Internet de las cosas 
(IoT), big data y robótica.

Foto de la zona franca americas (proyecto en su primera etapa de diseño de Cluster industrial 4.0, 
realizado por el Diseñador y arquitecto CARLOS PONCE DE LEON – PONCE DE LEON AQUITECTOS.

Ing. Juan Opertti (MBA) – Managing Director de HEMISTION S.A. Consultor 
Pilar V. Ceron - Managing Director XTRATEGY CENTER Consultor Avinash 
Vashistha – CEO THOLONS INC. - Consultor

Impulsa Nuevas Plataformas de 
Negocios Innovadoras y Sostenibles

Zona Franca de las Américas (ZFA) 

en Conmemoración de los 500 años de Santa Marta
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La nueva normalidad del offshoring y 
nearshoring de empresas hacia los EE. 
UU. y Europa convierte a Santa Marta 
en un “Partner of Choice” (socio elegible) 
de la región del Caribe de Colombia. Esta 
ciudad cuenta con el potencial respaldado 
por un régimen consolidado de Zonas 
Francas que le permite convertirse en 
un nodo emergente elegible de Servicios 
Empresariales, Centro de Software y 
Nodo de Excelencia, así como un Hub 
de Innovación en el Ecosistema de la 
Zona 4.0.

Las nuevas plataformas de ZFA para 
2025, Hub Logístico 5.0 y Zona 4.0, 
serán posibles integrando una ciudad 
inclusiva, sostenible e innovadora con 
sus actores clave, como los centros de 
capacitación SENA, las universidades 
públicas y privadas, las gremiales 
empresariales, el puerto y aeropuerto, 
la municipalidad, así como la Cámara 
de Comercio y el valioso factor humano 
samario.

La Zona 4.0, conceptualizada 
en ZFA, se presenta como 

una plataforma de Servicios 
Globales de Exportación para 
enfrentar la revolución digital 
y la disrupción tecnológica 

de la IA, Blockchain, Internet 
de las cosas (IoT), big data y 

robótica.

Foto detallada de la primera etapa a desarrollar de edificios de oficinas, 
para BPOs, call center, centro de desarrollo de innovación.
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Por: Carlos López, Gerente SPLA

Impulsado por las repercusiones de la 
pandemia del Covid y la devastación de las 

plantaciones de palma de aceite en la Zona 
Norte de Colombia 
debido a la enfermedad 
PC, el inicio de la fase de 
construcción del puerto 
Las Américas tuvo que 
suspenderse; ya han 
pasado tres años desde 
entonces.

Sin embargo, Daabon 
no ha renunciado al 
proyecto, considerado 
crucial en su programa 
de apoyo logístico a 
su actividad principal. 
Este programa incluye 
inversiones en el Puerto 
de Santa Marta, las 

zonas francas Las Américas y Tayrona, así 
como la empresa de transporte multimodal 
Elogia, y se considera de interés público.

El objetivo de Daabon es desarrollar un 
puerto de servicio público especializado 
en graneles líquidos en Santa Marta, 
aprovechando la conexión férrea de la 
ciudad con el interior del país para movilizar 
la carga de manera más sostenible. Después 
de la pausa impuesta por circunstancias 
adversas, catalogadas como fuerza mayor, 
se encargó a los diseñadores del proyecto 
evaluar ajustes a las especificaciones 
técnicas que se ajustaran a las autorizaciones 
otorgadas por el Estado, redujeran el tiempo 

Este programa incluye inversiones en el 
Puerto de Santa Marta, las zonas francas 

Las Américas y Tayrona, así como la 
empresa de transporte multimodal Elogia, 

y se considera de interés público.

de construcción y mantuvieran cifras 
de inversión cercanas al presupuesto 
inicial.

En esa dirección, se han evaluado 
tres opciones de modificación de 
la conexión entre los tanques de 
almacenamiento de Terlica y el 
Terminal Marítimo en Punta Voladero:

•	 Reducir pilotes y dimensiones de 
la pasarela en el mar.

•	 Tender las tuberías en el fondo del 
mar en el mismo recorrido de la 
pasarela.

•	 Emplazar las tuberías por tierra 
hasta empalmarlas con una 
pasarela próxima al muelle, 
de mucho menor longitud y 
envergadura que la contemplada 
en el diseño original.

En la actualidad, se trabaja en la 
tercera de las opciones, considerada 
la más adecuada, con la expectativa 
de obtener cotizaciones de los 
constructores en los próximos días.

El plan de trabajo es iniciar las 
obras en 2024 y poner al servicio 
del país esta nueva infraestructura 
portuaria, que proporcionará mayores 
facilidades para el comercio exterior 
de graneles líquidos, tan pronto como 
las condiciones de tiempo y mar en la 
etapa de construcción lo permitan.

EL PUERTO LAS AMÉRICAS
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por Organic Mountain

Por: Juliana Dávila, Gerente de 
Proyecto de Organic Mountain

En enero de 2024, Organic Mountain presentó con 
orgullo Banachips, una marca premium que sumerge a 

los consumidores en una experiencia deliciosa arraigada en 
la rica cultura de la costa colombiana. Elaborados a partir de 
plátanos verdes orgánicos fritos en oleína de palma orgánica, 
Banachips encarna una fusión de sabores naturales, artesanía y 
un compromiso con la sostenibilidad, beneficiando tanto a las 
personas como al planeta.

La Esencia de Banachips

Este trío de sabores a Sal Marina, Limón y Chile refleja la 
dedicación de la marca de ofrecer un bocadillo delicioso, 
saludable y libre de químicos. La composición natural, vegana, 
libre de gluten y sin grasas trans de Banachips lo convierte en 
un placer sin remordimientos para aquellos que buscan una 
experiencia culinaria consciente.

Un Viaje Global, Una Conexión Colombiana

Organic Mountain marcó su presencia en Colombia a 
principios de 2022, invitando a los consumidores y socios 
a contribuir a la sostenibilidad planetaria. Alineada con el 
ethos de la Sierra Nevada de Santa Marta, la marca promueve 
vivir orgánicamente, apoyando prácticas orgánicas, pensando 
orgánicamente, comiendo orgánicamente y eligiendo productos 
orgánicos: un compromiso holístico con la conciencia ambiental 
y la responsabilidad social.

Banachips: Una Aventura Culinaria

Banachips te invita a una aventura culinaria, donde la crujiente 
textura de los plátanos verdes orgánicos se encuentra con la 

Banachips:

riqueza de la oleína de palma orgánica. Ya sea que disfrutes de 
la simplicidad de la Sal Marina, el toque refrescante del Limón 
o la patada picante del Chile, cada bocado sabroso encapsula la 
esencia del patrimonio costero de Colombia.

Empoderando a las Mujeres: Un Legado de Sabor e 
Igualdad

Banachips es más que un sabroso bocadillo; es un símbolo de 
empoderamiento e inclusión. Las mujeres desempeñan un papel 
clave en la selección, empaque y fritura de las chips, siendo 
el 30% de la fuerza laboral de La Samaria madres solteras. 
Al proporcionar empleo significativo, no solo priorizamos la 
sostenibilidad, sino que también contribuimos al bienestar de 
nuestras comunidades. Con cada bocado de Banachips, apoyas 
un legado de sabor y cambio positivo para las mujeres y sus 
familias.

Un Bocadillo Más Allá de lo Ordinario

Más que solo un bocadillo, Banachips celebra la bondad natural, 
la riqueza cultural y la vida sostenible. Deleitarse con estos 
sabores contribuye a un movimiento más allá del placer culinario: 
un viaje hacia un estilo de vida consciente, ecológico y sabroso. 
Bienvenido al mundo de Banachips, donde cada bocado cuenta 
una historia de alegría orgánica y encanto colombiano.

Visita nuestro sitio web en www.organicmountain.com.co para 
obtener más información y únete a nosotros en el cuidado de nuestro 
planeta.

El Delicioso Premium
de Daabon
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Por Reneta Uribe, Jefa de Mercadeo

El Summit 2023 se llevó a cabo los días 15 y 16 de junio en Santa Marta, 
congregando a líderes de oficinas internacionales y directivos de la casa 

matriz. A lo largo de dos días intensivos, este encuentro anual brindó la 
oportunidad de integrar a todo el equipo y explorar los desafíos y oportunidades 
que se vislumbran en el horizonte empresarial global.

El primer día se dedicó a explorar a fondo el tema crucial de la sostenibilidad. 
La mañana comenzó con una serie de destacados presentadores que abordaron 
temas como la materialidad desde la perspectiva del Global Reporting Initiative 
(GRI) y los desafíos actuales y futuros del cambio climático. La participación de 
representantes de Proforest ofreció una visión clara de las nuevas regulaciones 
en la Unión Europea, destacando la importancia de la conformidad con los 
estándares internacionales. La sesión matutina culminó con una presentación 
sobre los créditos de carbono. Por la tarde, el enfoque se desplazó hacia la 
planificación estratégica del próximo año e indicadores del año en curso para 
revisar el cumplimiento.

El segundo día del Summit estuvo liderado por María del Pilar Noriega. Se 
presentaron los proyectos en marcha, los avances en biomasa, la revolucionaria 
prensa de Tequendama y los progresos en el aceite de palma alto oleico. También 
se presentaron las nuevas aplicaciones en el portafolio de productos derivados 
del aceite de palma, motivando a toda la red comercial a captar nuevos clientes 
para estas nuevas soluciones que demanda el mercado internacional. Se 
compartieron avances en combustibles para aviones y se esbozaron los próximos 
pasos estratégicos para el año 2024. 

Summit 2023

Equipo Daabon, Summit 2023

Presidente Ejecutivo, Manuel Julián Dávila

Equipo Daabon

La participación de 
representantes de Proforest 

ofreció una visión clara de 
las nuevas regulaciones 

en la Unión Europea, 
destacando la importancia 
de la conformidad con los 

estándares internacionales. 
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Equipo Internacional en Biofach, Alemania

FERIAS

Fecha			   Evento 			   Lugar			   Oficina

Marzo 14-16, 2024		  Expo West 			   Anaheim, E.E.UU		  DAABON USA

Mayo 1-2, 2024		  NYSCC			   Nueva York, E.E.UU		  DAABON USA

Mayo 5-6, 2024		  Bakery Showcase		  Toronto, Canada		  DAABON USA

Mayo 14-16, 2024		  Sweets and Snacks Expo	 Indianapolis, E.E.UU		  DAABON USA

Julio 15-17, 2024		  IFT				    Chicago, E.E.UU		  DAABON USA

Octubre 14-17, 2024		  Sustainable Brands Conference	 San Diego, E.E.UU		  DAABON USA

Octubre 30-31, 2024		  Supply Side West		  Las Vegas, E.E.UU		  DAABON USA

Marzo 15-17, 2024		  FOODEX			   Tokyo, Japón			   DAABON Japón

Octubre 25-27, 2024		  Biofach Japan			   Tokyo, Japón			   DAABON Japón

Febrero 13-15, 2024		  Biofach Germany		  Nuremberg, Alemania		  DAABON Europa 

Noviembre 19-21, 2024	 FIE				    Frankfurt, Alemania		  DAABON Europa

Agosto 6-8, 2024		  FiSA				    São Paulo, Brasil		  DAABON Brasil

Abril 16-17,2024		  Tastes of Better		  Ascot, Inglaterra		  DAABON UK

Mayo 20-21,2024		  Tastes of Better		  Manchester, Inglaterra		 DAABON UK

INTERNACIONALES
2024
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Por: Luis Martínez, Coordinador de Comunicaciones

Cerramos el año 2023 llenos de éxitos, siempre manteniendo como 
prioridad el bienestar de nuestra querida Familia Daabon.

Este año ha sido un periodo de desafíos, renovación, consolidación y 
fortalecimiento. Con estos pilares como guía, hemos trabajado incansablemente 
por el bienestar de los más de 4.000 colaboradores 
que forman parte de nuestra familia Daabon.

Hemos llevado a cabo diversas iniciativas desde 
el área de bienestar, como jornadas de relajación, 
brigadas de salud y actividades de concientización 
en torno al autocuidado. Además, hemos 
compartido momentos especiales como la entrega 
de obsequios a los niños Daabon en Halloween 
y la festiva celebración de fin de año, que ha 
traído alegría a los más pequeños. Estas acciones 
han contribuido a mantener un ambiente laboral 
positivo, reflejado en el notable aumento de la 
producción y la reducción del ausentismo.

La celebración de nuestra fiesta de fin de año fue la 
mejor manera de consolidar los logros de este año 
desde todos los rincones del país, donde llevamos 
con orgullo el escudo Daabon. Concluimos otro capítulo de nuestra historia, 
sintiéndonos orgullosos de lo construido durante el 2023 y vislumbrando un 
futuro prometedor para esta gran familia.

Premiación mejor cliente Interno, 
fiesta fin de año

Jornada de bienestar extractora Tequendama, controlando mis emociones, 
perdonando, trabajando en armonía y no violencia contra la mujer

Jornada de limpieza y reforestación con la comunidad de parques de Bolívar

Así Celebramos, Unidos en Familia
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Ex Director General
Daabon Europa

En memoria de la 
Sra. Hildegard Rickert, 

juliana.davila@daabon.com.co

info@daabon.com.co

Teléfono: + 57 60 5 423 7270

Cra. 1 No. 22 – 58 Piso 11

Bahía Centro

Santa Marta, Colombia

Directora Fair News 
Juliana Dávila Solano

Auxiliar
Reneta Uribe Zuñiga

Impresión
Impacto Visual

Duvan Silvera
duvangraphic@gmail.com

Director Ejecutivo
Manuel Julián Dávila Abondano

Vicepresidente Agricola
Alfonso Dávila Abondano

Vicepresidente de Producción
Juan Carlos Dávila Abondano

Vicepresidente de Ventas
Internacionales

Alberto Pio Dávila Abondano

Vicepresidente de Proyectos
Alfonso Abondano Olivella

Vicepresidente Financiero
Raul Arenas Consuegra

Vicepresidente Ejecutivo
Felipe Guerrero

Vicepresidenta Social
Carmen Abondano de Dávila

Rosa Paulina Dávila Abondano 

Contactos

Recordamos con cariño a la Sra. Hildegard Rickert, una colega 
querida y pilar de fortaleza en nuestra organización durante 

más de dos décadas. Su destacada carrera en Daabon Europa reflejó 
la esencia misma de nuestros valores fundamentales: honestidad, 
responsabilidad y compromiso inquebrantable. Más allá de sus 
logros profesionales, la Sra. Rickert fue una fuente de inspiración 
y guía para todos nosotros. Hoy celebramos su visión impactante 
y dedicación que continúan dando forma a nuestro camino hacia 
adelante. Nuestros pensamientos y apoyo más cálido van para 
la familia Rickert. El legado de la Sra. Hildegard Rickert es un 
faro de inspiración, y su espíritu positivo sigue siendo una parte 
perdurable de nuestra organización.

Sra. Hildegard Rickert, Ex Directora 
Gerente de Daabon Europa.
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